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A n m e l d e b o g e n
( Di e s e S e i t e b i t t e k o p i e r e n un d j e de r Ei n s e n dun g b e i f üg e n .

B i t t e z us ä t z l i c h e i n e n S a t z Ko p i e n a l l e r An m e l de b ö g e n z us amme n
m i t S c h e c k un d Ei n s e n de f o rm ul a r e i n s c h i c k e n )

W i r m e l d e n i n d e r K a t e g o r i e

fo l g e n d e A r b e i t e n a n ( k u r z e B e s c h re i b u n g ) :

Z i e l g r u p p e :

We r b e z i e l :

Te i l n e h m e r ( b i t t e d e u t l i c h i n D r u c k s c h r i f t ) :

Ag e n t ur :

Auf t r a g g e b e r :

P r o duk t :

( / )
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( s i e h e Kap i t e l
B ewe r b u n g s -
u n t e r l a g e n )
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B i t t e f ü l l e n S i e d i e s e n A n m e l d e b o g e n o n l i n e a u s u n d h e f t e n S i e i h n
w i e g ewo h n t a n j e d e Pa p p e !

D i e A n m e l d u n g e r fo l g t n i c h t o n l i n e o d e r v i a e m a i l !



E I N S E N D E F O R M U L A R
(D i e s e S e i t e b i t t e o n l i n e a u s f ü l l e n , a u s d r u c k e n , e i nma l k o p i e r e n u n d z u s ammen m i t e i n em Sa t z a l l e r Anme l d e b ö g e n [Rü c k s e i t e ]

m i t d e n Bewe r b u n g s u n t e r l a g e n e i n r e i c h e n )

K a t e g o r i e n A n z a h l d e r Te i l n a h m e g e b ü h r S u m m e
E i n re i c h u n g e n

A R X

A1 Fa c h a n z e i g e n e u . . . . . . . . . 1 5 0 € . . . . . . . . .

A 2 F a c h a n z e i g e l a u f e n d . . . . . . . . . 1 5 0 € . . . . . . . . .

A 3 An z e i g e n s t r e c k e n e u . . . . . . . . . 2 5 0 € . . . . . . . . .

A 4 An z e i g e n s t r e c k e l a u f e n d . . . . . . . . . 2 5 0 € . . . . . . . . .

A 5 I n t e g r i e r t e K ampagn e n e u . . . . . . . . . 2 5 0 € . . . . . . . . .

A 6 I n t e g r i e r t e K ampagn e l a u f e n d . . . . . . . . . 2 5 0 € . . . . . . . . .

A 7 Ma i l i n g . . . . . . . . . 2 5 0 € . . . . . . . . .

A 8 I n t e r n a t i o n a l e P r i n t k amp a g n e . . . . . . . . . 2 5 0 € . . . . . . . . .

A 9 DTC -Kampagn e P r i n t . . . . . . . . . 2 5 0 € . . . . . . . . .

A 1 0 DTC -Kampagn e TV . . . . . . . . . 2 5 0 € . . . . . . . . .

B OT C - P ro d u k t e

B1 Anz e i g e n e u . . . . . . . . . 1 5 0 € . . . . . . . . .

B 2 An z e i g e l a u f e n d . . . . . . . . . 1 5 0 € . . . . . . . . .

B 3 An z e i g e n s t r e c k e n e u . . . . . . . . . 2 5 0 € . . . . . . . . .

B 4 An z e i g e n s t r e c k e l a u f e n d . . . . . . . . . 2 5 0 € . . . . . . . . .

B 5 I n t e g r i e r t e K ampagn e n e u . . . . . . . . . 2 5 0 € . . . . . . . . .

B 6 I n t e g r i e r t e K ampagn e l a u f e n d . . . . . . . . . 2 5 0 € . . . . . . . . .

B 7 TV OTC -A r z n e im i t t e l . . . . . . . . . 2 5 0 € . . . . . . . . .

B 8 Funk OTC -A r z n e im i t t e l . . . . . . . . . 1 5 0 € . . . . . . . . .

B 9 G r o ß f l ä c h e n p l a k a t / C i t y l i g h t P o s t e r . . . . . . . . . 1 5 0 € . . . . . . . . .

B 1 0 Apo t h e k e r k amp agn e . . . . . . . . . 2 5 0 € . . . . . . . . .

C N o n R X , N o n OT C

C1 Anz e i g e ( n e u o d e r l a u f e n d ) . . . . . . . . . 1 5 0 € . . . . . . . . .

C 2 An z e i g e n s t r e c k e ( n e u o d e r l a u f e n d ) . . . . . . . . . 2 5 0 € . . . . . . . . .

C 3 I n t e g r i e r t e K ampagn e ( n e u o d e r l a u f e n d ) . . . . . . . . . 2 5 0 € . . . . . . . . .

C 4 TV Hea l t h c a r e -Kommun i k a t i o n . . . . . . . . . 2 5 0 € . . . . . . . . .

C 5 Funk He a l t h c a r e -Kommun i k a t i o n . . . . . . . . . 1 5 0 € . . . . . . . . .

C 6 G r o ß f l ä c h e n p l a k a t / C i t y l i g h t P o s t e r . . . . . . . . . 1 5 0 € . . . . . . . . .

C 7 Apo t h e k e r k amp agn e . . . . . . . . . 2 5 0 € . . . . . . . . .

C 8 P a t i e n t e n i n f o rma t i o n s k ampagn e P r i n t . . . . . . . . . 2 5 0 € . . . . . . . . .

C 9 P a t i e n t e n i n f o rma t i o n s k ampagn e TV . . . . . . . . . 2 5 0 € . . . . . . . . .

C 1 0 So c i a l C ampa i g n P r i n t . . . . . . . . . 2 5 0 € . . . . . . . . .



K a t e g o r i e n A n z a h l d e r Te i l n a h m e g e b ü h r S u m m e
E i n re i c h u n g e n

C11 So c i a l C ampa i g n TV . . . . . . . . . 2 5 0 € . . . . . . . . .

C 1 2 Imag ewe r b u n g . . . . . . . . . 2 5 0 € . . . . . . . . .

C 1 3 Med i z i n t e c h n i k , med i z i n i s c h e H i l f sm i t t e l ,
D i a g n o s t i k . . . . . . . . . 2 5 0 € . . . . . . . . .

C 1 4 Den t a l . . . . . . . . . 2 5 0 € . . . . . . . . .

C 1 5 Ti e rmed i z i n . . . . . . . . . 2 5 0 € . . . . . . . . .

D D i g i t a l e i n t e r a k t i ve M e d i e n

D1 O f f l i n e Med i e n (CD -ROM/DVD) . . . . . . . . . 2 5 0 € . . . . . . . . .

D 2 On l i n e Med i e n B2B
( I n t e r n e t , E x t r a n e t , I n t r a n e t ) . . . . . . . . . 2 5 0 € . . . . . . . . .

D 3 On l i n e Med i e n B2B Too l s . . . . . . . . . 2 0 0 € . . . . . . . . .

D 4 On l i n e Med i e n B2C ( I n t e r n e t ) . . . . . . . . . 2 5 0 € . . . . . . . . .

D 5 On l i n e Med i e n B2C Too l s . . . . . . . . . 2 0 0 € . . . . . . . . .

D 6 S i t e P r omo t i o n . . . . . . . . . 2 0 0 € . . . . . . . . .

D 7 I n t e g r i e r t e K ampagn e d i g i t a l . . . . . . . . . 2 5 0 € . . . . . . . . .

D 8 E -De t a i l i n g , P r o d u k t s c h u l u n g e n . . . . . . . . . 2 0 0 € . . . . . . . . .

E G u e r i l l a M a r k e t i n g . . . . . . . . . 2 5 0 € . . . . . . . . .

F Fre i e K a t e g o r i e . . . . . . . . . 2 5 0 € . . . . . . . . .

N e t t o s u m m e . . . . . . . . .

g e s e t z l . M e h r we r t s t e u e r ( 1 9 % ) . . . . . . . . .

B r u t t o s u m m e . . . . . . . . .

(A l l e P r e i s e z u züg l i c h d e r g e s e t z l i c h en Meh rwe r t s t e u e r ; a u ch gü l t i g f ü r E i n r e i c hungen au s Ös t e r r e i c h und de r S c hwe i z , d a d e r
O r t d e r „ S o n s t i g e n L e i s t u n g e n “ Deu t s c h l a n d i s t u n d e s s i c h – f ü r Te i l n e hme r a u s Ö s t e r r e i c h – um e i n e „Son s t i g e L e i s t u n g o h n e
Geg e n l e i s t u n g “ h a n d e l t ) .

An s p rech p ar t n er :

Un t ern ehmen /Ag en t ur :

Adres s e :

Te l . / Fax :

E -Mai l :

Dat um: Un t ers ch r i f t :

B i t t e f ü l l e n S i e d i e s e s E i n s e n d e fo r mu l a r o n l i n e a u s
u n d l e g e n S i e e s I h re n E i n re i c h u n g e n b e i !

B i t t e k e i n e R ü c k s e n d u n g e n v i a e m a i l o d e r Fa x !
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